
 

RESOLUÇÃO CONSUN N.º 42/2023 
 
APROVA AS MATRIZES CURRICULARES 2024.1 
(VERÃO) E 2024.2 (INVERNO) E DAS 
ALTERAÇÕES NAS MATRIZES 
CURRICULARES 2023.1 (VERÃO), 2023.2 
(INVERNO) E 2022.1 (VERÃO) E 2022.2 
(INVERNO) DO CURSO DE COMUNICAÇÃO 
DIGITAL, BACHARELADO, CAMPUS CURITIBA. 
 

 
 

O Presidente do Conselho Universitário – 
CONSUN, no uso das atribuições que lhe 
confere o art. 17, do Estatuto, e em 
cumprimento à deliberação do Colegiado em 05 
de dezembro de 2023, constante do Processo 
CONSUN 42/2023 – Parecer CONSUN 
42/2023, baixa a seguinte 

 
 

R E S O L U Ç Ã O  
 
 

Art. 1º Ficam aprovadas, conforme anexo, as Matrizes Curriculares 2024.1 (verão) e 2024.2 

(inverno) e das alterações nas Matrizes Curriculares 2023.1 (verão), 2023.2 (inverno) e 2022.1 (verão) 

e 2022.2 (inverno) do curso de Comunicação Digital, bacharelado, Campus Curitiba. 

 

Art. 2º Esta Resolução entra em vigor nesta data. 

 
 
 

  
Curitiba, 05 de dezembro de 2023. 

 
 
 
 
 

Jorge Apóstolos Siarcos 
Presidente 
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Anexo à Resolução CONSUN n.º 42/2023 

COMUNICAÇÃO DIGITAL, bacharelado, Campus Curitiba 
Matriz Curricular 2024.1 (Ingressantes em Processos Seletivos de verão) 

1º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Digital Skills 72 0 60 0 72 
Digital English 72 0 60 0 72 
Mapeamento de Produtos Digitais 36 0 30 0 36 
Professional Communication Skills 72 0 60 0 72 
Visualidade e Expressão 36 0 30 0 36 
Discovering Global Brands* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

2º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Comunicação e Linguagem 72 0 60 0 72 
Entrepreneurship 72 0 60 0 72 
Fotografia 72 0 60 0 72 
Marketing 72 0 60 0 72 
Social Media Manager* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

3º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Customer Success 72 0 60 0 72 
Global Trends and Issues 72 0 60 0 72 
Linguagem Audiovisual 72 0 60 0 72 
Communication Writing 72 0 60 0 72 
Digital Influencer* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

4º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Lab Estratégias de Mídia Online* 90 0 90 0 72 
Data Marketing 72 0 60 0 72 
Neuroeconomia 72 0 60 0 72 
Infoproduct Challenge* 90 0 90 0 72 
Lab Copywriting* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 414 0 390 0 360 
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5º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Branding & Growth 72 0 60 0 72 
Direito Digital 36 0 30 0 36 
Geoeconomia 72 0 60 0 72 
Storytelling e Narrativas Audiovisuais 36 0 30 0 36 
Multiplataforma Digital* 90 0 90 0 72 
Lab User Experience and User Interface* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

6º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Advanced Media & Communications 72 0 60 0 72 
Planejamento de Mídia 72 0 60 0 72 
Estratégia 72 0 60 0 72 
Digital Communication Strategy* 90 0 90 0 72 
Lab Pesquisa de Mercado* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

7º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Estudo do Homem Contemporâneo 72 0 60 0 72 
Optativa I** 72 0 60 0 72 
Optativa II** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project I*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 

8º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Optativa III** 72 0 60 0 72 
Optativa IV** 72 0 60 0 72 
Optativa V** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project II*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 
Introdução à Língua Brasileira de Sinais – LIBRAS 
(opcional) 36 0 30 0 36 

Atividades Complementares 350 0 350 0 0 
 TOTAL 3.122 400 2.810 400 2.880 

*Componente curricular de extensão 
**Disciplina ofertada pela IES e poderá ser escolhida pelo aluno no momento da matrícula 
***Disciplina presencial ofertada sem horário fixo na grade 

 

Carga horária total do curso (horas-aula) 3.522 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas-aula) 11,36% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas-aula) 9,94% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas-aula) 23,00% 

Carga horária total do curso (horas) 3.210 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas) 12,46% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas) 10,90% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas) 25,23% 
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COMUNICAÇÃO DIGITAL, bacharelado, Campus Curitiba 
Matriz Curricular 2024.2 (Ingressantes em Processos Seletivos de inverno) 

1º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Comunicação e Linguagem 72 0 60 0 72 
Entrepreneurship 72 0 60 0 72 
Fotografia 72 0 60 0 72 
Marketing 72 0 60 0 72 
Social Media Manager* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

2º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Digital Skills 72 0 60 0 72 
Digital English 72 0 60 0 72 
Mapeamento de Produtos Digitais 36 0 30 0 36 
Professional Communication Skills 72 0 60 0 72 
Visualidade e Expressão 36 0 30 0 36 
Discovering Global Brands* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

3º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Lab Estratégias de Mídia Online* 90 0 90 0 72 
Data Marketing 72 0 60 0 72 
Neuroeconomia 72 0 60 0 72 
Infoproduct Challenge* 90 0 90 0 72 
Lab Copywriting* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 414 0 390 0 360 

4º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Customer Success 72 0 60 0 72 
Global Trends and Issues 72 0 60 0 72 
Linguagem Audiovisual 72 0 60 0 72 
Communication Writing 72 0 60 0 72 
Digital Influencer* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 
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5º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Advanced Media & Communications 72 0 60 0 72 
Planejamento de Mídia 72 0 60 0 72 
Estratégia 72 0 60 0 72 
Digital Communication Strategy* 90 0 90 0 72 
Lab Pesquisa de Mercado* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

6º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Branding & Growth 72 0 60 0 72 
Direito Digital 36 0 30 0 36 
Geoeconomia 72 0 60 0 72 
Storytelling e Narrativas Audiovisuais 36 0 30 0 36 
Multiplataforma Digital* 90 0 90 0 72 
Lab User Experience and User Interface* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

7º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Optativa I** 72 0 60 0 72 
Optativa II** 72 0 60 0 72 
Optativa III** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project I*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 

8º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Estudo do Homem Contemporâneo 72 0 60 0 72 
Optativa IV** 72 0 60 0 72 
Optativa V** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project II*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 
Introdução à Língua Brasileira de Sinais – LIBRAS 
(opcional) 36 0 30 0 36 

Atividades Complementares 350 0 350 0 0 
 TOTAL 3.122 400 2.810 400 2.880 

*Componente curricular de extensão 
**Disciplina ofertada pela IES e poderá ser escolhida pelo aluno no momento da matrícula 
***Disciplina presencial ofertada sem horário fixo na grade 

 

Carga horária total do curso (horas-aula) 3.522 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas-aula) 11,36% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas-aula) 9,94% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas-aula) 23,00% 

Carga horária total do curso (horas) 3.210 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas) 12,46% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas) 10,90% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas) 25,23% 
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COMUNICAÇÃO DIGITAL, bacharelado, Campus Curitiba 
Matriz Curricular 2023.1 (Ingressantes em Processos Seletivos de verão) 

1º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Digital Skills 72 0 60 0 72 
Digital English 72 0 60 0 72 
Mapeamento de Produtos Digitais 36 0 30 0 36 
Professional Communication Skills 72 0 60 0 72 
Visualidade e Expressão 36 0 30 0 36 
Discovering Global Brands* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

2º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Ciência Social e Política 36 0 30 0 36 
Comunicação e Linguagem 72 0 60 0 72 
Entrepreneurship 72 0 60 0 72 
Marketing 72 0 60 0 72 
Metodologia de Projetos Ágeis 36 0 30 0 36 
Social Media Manager* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

3º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Customer Success 72 0 60 0 72 
Global Trends and Issues 72 0 60 0 72 
Linguagem Audiovisual 72 0 60 0 72 
Communication Writing 72 0 60 0 72 
Digital Influencer* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

4º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Lab Estratégias de Mídia Online* 90 0 90 0 72 
Fotografia 72 0 60 0 72 
Neuroeconomia 72 0 60 0 72 
Infoproduct Challenge* 90 0 90 0 72 
Lab Copywriting* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 414 0 390 0 360 
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5º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Branding & Growth 72 0 60 0 72 
Direito Digital 36 0 30 0 36 
Geoeconomia 72 0 60 0 72 
Storytelling e Narrativas Audiovisuais 36 0 30 0 36 
Multiplataforma Digital*   90 0 90 0 72 
Lab User Experience and User Interface* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

6º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Advanced Media & Communications 72 0 60 0 72 
Planejamento de Mídia 72 0 60 0 72 
Estratégia 72 0 60 0 72 
Digital Communication Strategy* 90 0 90 0 72 
Lab Pesquisa de Mercado* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

7º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Estudo do Homem Contemporâneo 72 0 60 0 72 
Optativa I** 72 0 60 0 72 
Optativa II** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project I*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 

8º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Optativa III** 72 0 60 0 72 
Optativa IV** 72 0 60 0 72 
Optativa V** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project II*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 
Introdução à Língua Brasileira de Sinais – LIBRAS 
(opcional) 36 0 30 0 36 

Atividades Complementares 350 0 350 0 0 
 TOTAL 3.122 400 2.810 400 2.880 

*Componente curricular de extensão 
**Disciplina ofertada pela IES e poderá ser escolhida pelo aluno no momento da matrícula 
***Disciplina presencial ofertada sem horário fixo na grade 

 

Carga horária total do curso (horas-aula) 3.522 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas-aula) 11,36% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas-aula) 9,94% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas-aula) 23,00% 

Carga horária total do curso (horas) 3.210 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas) 12,46% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas) 10,90% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas) 25,23% 
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COMUNICAÇÃO DIGITAL, bacharelado, Campus Curitiba 
Matriz Curricular 2023.2 (Ingressantes em Processos Seletivos de inverno) 

1º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Ciência Social e Política 36 0 30 0 36 
Comunicação e Linguagem 72 0 60 0 72 
Entrepreneurship 72 0 60 0 72 
Marketing 72 0 60 0 72 
Metodologia de Projetos Ágeis 36 0 30 0 36 
Social Media Manager* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

2º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Digital Skills 72 0 60 0 72 
Digital English 72 0 60 0 72 
Mapeamento de Produtos Digitais 36 0 30 0 36 
Professional Communication Skills 72 0 60 0 72 
Visualidade e Expressão 36 0 30 0 36 
Discovering Global Brands* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

3º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Lab Estratégias de Mídia Online* 90 0 90 0 72 
Fotografia 72 0 60 0 72 
Neuroeconomia 72 0 60 0 72 
Infoproduct Challenge* 90 0 90 0 72 
Lab Copywriting* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 414 0 390 0 360 

4º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Customer Success 72 0 60 0 72 
Global Trends and Issues 72 0 60 0 72 
Linguagem Audiovisual 72 0 60 0 72 
Communication Writing 72 0 60 0 72 
Digital Influencer* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 
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5º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Advanced Media & Communications 72 0 60 0 72 
Planejamento de Mídia 72 0 60 0 72 
Estratégia 72 0 60 0 72 
Digital Communication Strategy* 90 0 90 0 72 
Lab Pesquisa de Mercado* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

6º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Branding & Growth 72 0 60 0 72 
Direito Digital 36 0 30 0 36 
Geoeconomia 72 0 60 0 72 
Storytelling e Narrativas Audiovisuais 36 0 30 0 36 
Multiplataforma Digital*   90 0 90 0 72 
Lab User Experience and User Interface* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

7º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Optativa I** 72 0 60 0 72 
Optativa II** 72 0 60 0 72 
Optativa III** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project I*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 

8º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Estudo do Homem Contemporâneo 72 0 60 0 72 
Optativa IV** 72 0 60 0 72 
Optativa V** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project II*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 
Introdução à Língua Brasileira de Sinais – LIBRAS 
(opcional) 36 0 30 0 36 

Atividades Complementares 350 0 350 0 0 
 TOTAL 3.050 400 2.690 400 2.880 

*Componente curricular de extensão 
**Disciplina ofertada pela IES e poderá ser escolhida pelo aluno no momento da matrícula 
***Disciplina presencial ofertada sem horário fixo na grade 

 

Carga horária total do curso (horas-aula) 3.450 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas-aula) 11,6% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas-aula) 10,1% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas-aula) 23,5% 

Carga horária total do curso (horas) 3.090 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas) 13% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas) 11,3% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas) 26,2% 
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COMUNICAÇÃO DIGITAL, bacharelado, Campus Curitiba 
Matriz Curricular 2022.1 (Ingressantes em Processos Seletivos de verão de 2022) 

1º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Digital Skills 72 0 60 0 72 
Digital English 72 0 60 0 72 
Mapeamento de Produtos Digitais 36 0 30 0 36 
Professional Communication Skills 72 0 60 0 72 
Visualidade e Expressão 36 0 30 0 36 
Discovering Global Brands* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

2º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Ciência Social e Política 36 0 30 0 36 
Comunicação e Linguagem 72 0 60 0 72 
Entrepreneurship 72 0 60 0 72 
Marketing 72 0 60 0 72 
Metodologia de Projetos Ágeis 36 0 30 0 36 
Global Entertainment: Social Media* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

3º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Customer Success 72 0 60 0 72 
Global Trends and Issues 72 0 60 0 72 
Linguagem Audiovisual 72 0 60 0 72 
Written Communication in English 72 0 60 0 72 
Global Tech: Content Media* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

4º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Estatística e Análise de Dados 72 0 60 0 72 
Fotografia 72 0 60 0 72 
Neuroeconomia 72 0 60 0 72 
Global Sustainability: Nanodegree* 90 0 90 0 72 
Lab Copywriting* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 
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5º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Branding & Growth 72 0 60 0 72 
Direito Digital 36 0 30 0 36 
Geoeconomia 72 0 60 0 72 
Storytelling e Narrativas Audiovisuais 36 0 30 0 36 
Multiplataforma Digital* 90 0 90 0 72 
Lab User Experience and User Interface* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

6º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Advanced Media & Communications 72 0 60 0 72 
Digital Communication Strategy* 90 0 90 0 72 
Estratégia 72 0 60 0 72 
Planejamento de Mídia 72 0 60 0 72 
Lab Pesquisa de Mercado* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

7º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Estudo do Homem Contemporâneo 72 0 60 0 72 
Optativa I** 72 0 60 0 72 
Optativa II** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project I*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 

8º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Optativa III** 72 0 60 0 72 
Optativa IV** 72 0 60 0 72 
Optativa V** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project II*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 
Introdução à Língua Brasileira de Sinais – LIBRAS 
(opcional) 36 0 30 0 36 

Atividades Complementares 350 0 350 0 0 
 TOTAL 3.104 400 2.780 400 2.880 

*Componente curricular de extensão 
**Disciplina ofertada pela IES e poderá ser escolhida pelo aluno no momento da matrícula 
***Disciplina presencial ofertada sem horário fixo na grade 

 

Carga horária total do curso (horas-aula) 3.504 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas-aula) 11,42% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas-aula) 9,99% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas-aula) 23,12% 

Carga horária total do curso (horas) 3.180 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas) 12,58% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas) 11,01% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas) 25,47% 

 

 
  

E
ss

e 
do

cu
m

en
to

 fo
i a

ss
in

ad
o 

po
r 

Jo
rg

e 
A

pó
st

ol
os

 S
ia

rc
os

. P
ar

a 
va

lid
ar

 o
 d

oc
um

en
to

 e
 s

ua
s 

as
si

na
tu

ra
s 

ac
es

se
 h

ttp
s:

//p
or

ta
ld

ea
ss

in
at

ur
as

.b
om

je
su

s.
br

/v
al

id
at

e/
6T

C
R

J-
H

B
E

E
X

-7
3U

N
V

-R
9T

Z
G



 

12 
 

 

COMUNICAÇÃO DIGITAL, bacharelado, Campus Curitiba 
Matriz Curricular 2022.2 (Ingressantes em Processos Seletivos de inverno de 2022) 

1º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Ciência Social e Política 36 0 30 0 36 
Comunicação e Linguagem 72 0 60 0 72 
Entrepreneurship 72 0 60 0 72 
Marketing 72 0 60 0 72 
Metodologia de Projetos Ágeis 36 0 30 0 36 
Global Entertainment: Social Media* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

2º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Digital Skills 72 0 60 0 72 
Digital English 72 0 60 0 72 
Mapeamento de Produtos Digitais 36 0 30 0 36 
Professional Communication Skills 72 0 60 0 72 
Visualidade e Expressão 36 0 30 0 36 
Global Culture: Blog* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 

3º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Estatística e Análise de Dados 72 0 60 0 72 
Fotografia 72 0 60 0 72 
Neuroeconomia 72 0 60 0 72 
Global Sustainability: Nanodegree* 90 0 90 0 72 
Lab Copywriting* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

4º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Customer Success 72 0 60 0 72 
Global Trends and Issues 72 0 60 0 72 
Linguagem Audiovisual 72 0 60 0 72 
Communication Writing 72 0 60 0 72 
Digital Influencer* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 378 0 330 0 360 
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5º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Advanced Media & Communications 72 0 60 0 72 
Digital Communication Strategy* 90 0 90 0 72 
Estratégia 72 0 60 0 72 
Planejamento de Mídia 72 0 60 0 72 
Lab Pesquisa de Mercado* 90 0 90 0 72 
 TOTAL 396 0 360 0 360 

6º Período 
C.H. 

Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Branding & Growth 72 0 60 0 72 
Direito Digital 36 0 30 0 36 
Geoeconomia 72 0 60 0 72 
Storytelling e Narrativas Audiovisuais 36 0 30 0 36 
Multiplataforma Digital* 90 0 90 0 72 
Lab User Experience and User Interface* 90 0 90 0 72 

 TOTAL 396 0 360 0 360 

7º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Optativa I** 72 0 60 0 72 
Optativa II** 72 0 60 0 72 
Optativa III** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project I*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 

8º Período 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 
presencial 

C.H. 
Acadêmica 
(hora-aula) 

on-line 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
presencial 

C. H. 
Acadêmica 

(horas) 
on-line 

C.H. 
Financeira 

Estudo do Homem Contemporâneo 72 0 60 0 72 
Optativa IV** 72 0 60 0 72 
Optativa V** 72 0 60 0 72 
Digital Communication: Project II*** 0 200 0 200 144 

 TOTAL 216 200 180 200 360 
Introdução à Língua Brasileira de Sinais – LIBRAS 
(opcional) 36 0 30 0 36 

Atividades Complementares 350 0 350 0 0 
 TOTAL 3.104 400 2.780 400 2.880 

*Componente curricular de extensão 
**Disciplina ofertada pela IES e poderá ser escolhida pelo aluno no momento da matrícula 
***Disciplina presencial ofertada sem horário fixo na grade 

 

Carga horária total do curso (horas-aula) 3.504 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas-aula) 11,42% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas-aula) 9,99% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas-aula) 23,12% 

Carga horária total do curso (horas) 3.180 
Percentual on-line da carga horária total do curso (horas) 12,58% 

Percentual de Estágio Supervisionado e Atividades Complementares do total do curso (horas) 11,01% 
Percentual de Extensão do total do curso (horas) 25,47% 
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